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Tento akeéni plan prfedstavuje operativni kratkodoby
dokument, na jehoz zékladé bude v turistické destinaci
Berounsko fizen cestovni ruch. Dokument navazuje

na Program rozvoje cestovniho ruchu v turistické
destinaci Berounsko 2020-2025, jenz byl pripraven
resitelskym tymem Vysoké skoly obchodni v Praze.
Program rozvoje byl pfedjednan valnou hromadou
spolku Berounsko, z.s.19.11. 2020 a nasledné

schvalen dne 17. 6. 2021.

Za realizaci akéniho planu zodpovida feditel destina¢ni
agentury spole¢né s predsedou predstavenstva

a predstavenstvem. Realizace akéniho planu se odviji
od finan¢nich moznosti destinacni agentury Berounsko.

Tento dokument schvalilo predstavenstvo spolku
Berounsko, z. s. dne 23. 1. 2025.

Akéni plan rozvoje cestovniho ruchu
v turistické destinaci Berounsko 2025

Titulni fotografie: Vladimir Holan.

Cinnost finané&né podporuje Stfedocesky kraj.

Stfedocesky kraj




Priorita 1 Destina¢ni management

Specifické cile 2020-2025

= Vytvorit Sirokou Clenskou a partnerskou zdkladnu DMO, v niz pfevazuje forma spoluprace na zakladé ¢lenstvi, diky

kterému bude DMO financovana.

= Pravidelné poradat setkani ¢lend a partner v rdmci 3K platformy a pravidelné komunikovat se ¢leny a partnery.

= Vytvorit systém sbéru a analyzy dat, pravidelné tento systém udrzovat.

Opatfeni 1. 1. Podpora rozvoje a stabilizace DMO

Aktivita

Aktualizace stfednédobého strategického
dokumentu DMO na obdobi 2026-2030

2 Rozvoj Clenské a partnerské zakladny

3 Vzdéldvaci a odborné akce zaméstnanct DMO

Vystup Termin

Aktualizovany strategicky
dokument, schvaleny Q1-Q4
valnou hromadou

Pocet uskutec¢nénych
osobnich jednani, pocet Ql1-Q4
¢lend a partnerd

Pocet akci (hodin) Q1-Q4

Zodpovida

Predseda, reditel

Reditel

Reditel



Opatfeni 1. 2 Rozvoj 3K platformy

Aktivita Vystup Termin Zodpovida
Pravidelna jednani DMO (valna hromada, S . Predseda, reditel
4 . Vi ! I .. v . . Pocet jednani Q1-Q4
predstavenstvo, dozorci rada, pracovni skupiny)
5 Pravidelny informacni servis pro ¢leny a partnery Pocet e-maill Ql-Q4 Reditel
i 3 dvani ar( ih h .
6 Nepravidelna setkavani aktéru cestovniho ruchu Pocet setkani o104 Predseda, feditel
v DMO
Opatfeni 1. 3 Sbér, analyza a vyuziti dat
Aktivita Vystup Termin Zodpovidad
7  Aktualizace databaze dat, sbér dat Databaze Ql-Q4 Reditel




Priorita 2 Nabidka cestovniho ruchu

Specifické cile 2020-2025

10

n

Umistit v Uzemi Berounska alespon 20 venkovnich map destinace.
Zwysit pocet certifikovanych subjektd v destinaci.

Podpofit rozsifeni Setrnych forem dopravy.

Aktivita Vystup

Rozvoj spoluprace se zastresujicimi organizacemi — Pocet aktivit
AOPK CR, NPU, KCT aj.

Koordinace komentovanych prohlidek . ;
CHKO Cesky kras a CHKO Krivoklatsko Pocet prohlidek
Podpora rozvoje cyklostezky Po stopach Ceskych
kralC jako patefni trasy destinace (zejména ve Pocet jednani/ aktivit
sméru na Krivoklat)

Pokracovani realizace venkovnich map ve

o PocCet ma
vizualnim stylu Berounska P

Termin

Q1-Q4

Q1-Q4

Q1-Q4

Q1-Q4

Zodpovida

Predseda, reditel

Predseda, reditel

Predseda, reditel

Reditel



Aktivita

Podpora certifikace turistickych informacnich

12
center

13 Informacni kampan k certifikacnim moznostem
subjektd cestovniho ruchu

14 Realizace vzdélavaci akce pro subjekty

cestovni ruchu

Aktivita

Koordinace rozvoje verejné dopravy v Uzemi ve
15  vztahu k cestovnimu ruchu

Viystup
Pocet certifikovanych

turistickych informacnich
center

Pocet oslovenych subjektd /
aktivit

1 akce

Viystup

Pocet jednani /aktivit

Termin

Q1-Q4

Q3-Q4

Ql

Termin

Q1-Q4

Zodpovida

Reditel

Reditel

Reditel

Zodpovida

Predseda, reditel



Priorita 3 Destina¢ni marketing — marketingova strategie

Specifické cile 2020-2025

= Dosahnout ro¢ni navstévnosti webovych stranek ve vysi 50 000 unikatnich navstév, mit alespon 10 000 sledujicich jak na
socialni siti Facebook, tak na socidlni siti Instagram.

= Etablovat alespon tfi produkty cestovniho ruchu v destinaci.

= Zapojit do produktl cestovniho ruchu alespon 50 subjektd.

Opatfeni 3. 1 Budovani silné znacky destinace

Aktivita Vystup Termin Zodpovida

16 Branding — budovani a rozvoj znacky Berounsko Pocet aktivit Q1-Q4 Reditel
Prezentace DMO na HrncCifskych trzich a veletrhu Pocet oslovenych -

17 . s oo o . 2— Reditel
Holiday World navstévnika / pocet akci Q2-Q3 edite
Press a influencer tripy (samostatné &i ve L . L

18 . Pocet tr 2-Q4 Reditel
spolupraci se SCCR) L Q@Q I

19 Rozvoj fotobanky a videomaterialt (z jiz Pofizeni min. 100 fotografii Ql-Q4 Reditel

natocenych zabérd)
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21

22

23

24

25

26

27

Aktivita

Turistické noviny Berounska 2025

Dotisk image brozury Berounska

Aktualizace a dotisk trhacich AZ map

Letaky ¢lend a partnerl ve vizudlnim stylu
Berounska (nové a dotisk)

Distribuce tisténych materiald na tzemi DMO

Sprava socialnich siti Instagram a Facebook
VvC. reklamnich kampani

Obsahovy rozvoj webovych stranek — novy CZ
obsah, revize a pfrip. aktualizace cizojazy&nych
mutaci EN, DE, PL

Aktualizace webovych stranek ve vztahu k portalu

Mapy.cz

Vystup
min. 10 tis. ks
min. 10 tis. ks

min. 15 tis. ks

Pocet druht letdkd, celkovy
pocet ks

Pocet distribu¢nich mist /
distribuci

Dosah obsahu

Pocet novych CZ pfispévkud /
revize cizojazynych mutaci

Technologické Upravy
webovych stranek

Termin

Q2

Q3-Q4

Q2-Q3

Q3-Q4

QI-Q4

QI-Q4

QI-Q4

Q1-Q2

Zodpovida

Reditel

Reditel

Reditel

Reditel

Reditel

Reditel

Reditel

Reditel



28

29

30

31

32

33

34

Aktivita

Digitalizace navstévnické karty Berounska, Brd a
Podbrdska 2025 a ziskavani novych subjektd

Komunikacni kampan digitalizované navstévnické
karty v roce 2025:

web

influencer trip

reklamni SoMe kampan,

min. 10 tis. ks DL letaku

PR kampan

Jarni pout ve spolupraci s DMO Brdy a Podbrdsko

Realizace produktového videa k Po stopach
Ceskych krald

Rozvoj konceptu vodackého pasu

Spoluprace na produktech SCCR (Pustit k vodeg,
Stfedni Cechy Kralovské)

Pfedstavovani produktl subjektdm cestovniho
ruchu v¢. komunikace moznosti zapojeni

Viystup

Digitalizovana navstévnicka
karta, pocet zapojenych
subjektd

Pocet aktivit

Pocet Ucastniky

1video na Sitku a 1 Reels

Pocet aktivit

Pocet aktivit

Pocet oslovenych subjektl
/pocet zapojenych subjektl

Termin

Q2

Q2-Q4

Q2

Q3-Q4

Q1-Q4

Q1-Q4

Q1-Q4

Zodpovida

Reditel

Reditel

Reditel

Reditel

Reditel

Reditel

Reditel


http://www.navstevnickakarta.cz/

Digitalizace navstévnické karty ve spolupraci s DMO
Brdy a Podbrdsko.

Mozné rozsifeni distribuce o turistické atraktivity
(model DMO Brdy a Podbrdsko).

Tiskova zprava k produktu v¢. distribuce médiim.
Vznik webové stranky www.navstevnickakarta.cz.
Realizace komunikaéni kampané - influencer trip,
SoMe reklama, PR kampan a DL letak.
Komunikace na socialnich sitich.

Komunikace v ramci turistickych novin.
Komunikace produktu v image brozure.

Pfedstaveni produktu subjektim cestovniho ruchu
vC. komunikace moznosti zapojeni.

Aktualizace webové podstranky na
www.berounsko.net.

Komunikace na socialnich sitich.

Komunikace v ramci turistickych novin.
Komunikace produktu v image brozure.

Moznost influencer tripu.

Porizeni fotografii.

Setkani pivovarl ve spolupréaci DMO Brdy a Podbrdsko.

Rozvoj konceptu vodackého pasu.
Prace s natoCenym videomateridlem z produktového
videa.

Produkty DMO Berounsko byly zvoleny na zakladé jednani pracovni skupiny pro marketingové aktivity v lednu 2021.

Pfedstaveni produktu subjektim cestovniho ruchu
vC. komunikace moznosti zapojeni.

Aktualizace webové podstranky na
www.berounsko.net.

Komunikace na socialnich.

Komunikace v ramci turistickych novin.
Komunikace produktu v image brozure.

Moznost influencer tripu.

Porizeni fotografii.

Pfedstaveni produktu subjektim cestovniho ruchu
vC. komunikace moznosti zapojeni.

Aktualizace webové podstranky na
www.berounsko.net.

Komunikace na socialnich sitich.

Komunikace v ramci turistickych novin.
Komunikace produktu v image brozure.

Moznost influencer tripu.

Porizeni fotografii.

Realizace produktového videa.



ve spolupraci s DMO Brdy a Podbrdsko

Pfedstaveni produktu subjektim cestovniho ruchu
vC. komunikace moznosti zapojeni.

Jarni pout za perlami Berounska, Brd a Podbrdska.
Aktualizace webové podstranky na
www.berounsko.net.

Komunikace na socialnich sitich.

Komunikace v ramci turistickych novin.
Komunikace produktu v image brozure.
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